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BID ESTUDIO DE MERCADO (OFERTA Y DEMANDA) PARA EL TURISMO DE NATURALEZA Y CULTURAL EN PARAGUAY
\ INTRODUCCION

1 Antecedentes

El Plan Maestro de Desarrollo Sostenible del Sector Turistico de Paraguay para el periodo 2023-2030 tiene como objetivo central desarrollar estrategias que pongan en
valor el patrimonio natural y cultural del pais, con especial énfasis en sus recursos acuaticos, como rios y lagos. Dentro de este contexto, el Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) ha brindado apoyo a Paraguay desde el afio 2000 mediante un programa de inversién destinado a fomentar el turismo vinculado a los recursos naturales
y culturales, en especial aquellos relacionados con la red fluvial formada por los rios Parana y Paraguay, sus afluentes navegables y los humedales de Neembucu.

Sin embargo, a pesar de los esfuerzos significativos realizados en los ultimos afios por el Observatorio Turistico de la Secretaria Nacional de Turismo de Paraguay
(SENATUR) para mejorar la recopilacion y difusion de datos del sector, se ha detectado una notable falta de informacién sobre la oferta y la demanda turistica en el pais.
Esta informacidn es crucial para actualizar el programa de inversién antes mencionado. Para abordar esta situacion, se ha desarrollado el presente proyecto, financiado
por el Banco Interamericano de Desarrollo. El objetivo principal de este proyecto es recopilar datos sobre la oferta y la demanda turistica, tanto real como potencial, para
facilitar la toma de decisiones en el desarrollo del turismo cultural y natural en Paraguay, con un enfoque particular en su red fluvial.

FASE 1 BT U TR TR

Puesta en marcha del L e S Recomendaciones para
L Caracterizacion de la oferta Andlisis de la demanda Analisis de la demanda e :
proyecto y disefio del compatibilizacion oferta y

. turistica turistica real turistica potencial
trabajo de campo demanda

El proyecto se organizd en cinco fases: En la primera fase se definio el plan de trabajo y se elaboré una propuesta de guion para las encuestas y entrevistas previstas en
las fases subsiguientes. La segunda fase se centrd en caracterizar la oferta turistica actual en naturaleza y cultura, con un enfoque particular en las areas situadas en torno
a la red fluvial. La tercera y cuarta fase se enfocaron en evaluar la demanda turistica actual y potencial, respectivamente, para este tipo de turismo, considerando los
productos turisticos existentes en la regidn. En la Ultima fase, a partir de la informacidn recopilada en las fases anteriores, se priorizaron y agruparon los recursos turisticos
en distintas categorias en funcion de distintos pardmetros analizados como competitividad, mercado, impacto socio-econémico, etc. y se formularon una serie de

recomendaciones para orientar las futuras inversiones del BID/SENATUR, propiciando que los recursos se asignen estratégicamente a proyectos que con amplio potencial
de mercado.
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3 B'D ESTUDIO DE MERCADO (OFERTA Y DEMANDA) PARA EL TURISMO DE NATURALEZA Y CULTURAL EN PARAGUAY

METODOLOGIA

2  Metodologia

CARTERA DE ENCUESTAS FISICA ENCUESTA ON-LINE
FUENTES SECUNDARIAS ENTREVISTAS MYSTERY SHOPPING PRODUCTOS HUELLA DIGITAL | TURISTASACTUALES | TURISTAS POTENCIALES |

Documentos Minoristas y Recursos Encuestas Encuestas
OO analizados 25 Entrevistas 10 Mayoristas. 20 Rl 1 1 Turisticos. 1 082 Presenciales 384 on-line

= Se han analizado 2 * Se han realizado * Se han realizado ®* Se han analizado los ®* Se han recogido y ' Sehallevadoacabola = Se realizé una
operaciones entrevistas a visitas tipo “cliente folletos  fisicos vy analizado en torno a Encuesta de Turismo encuesta en linea
estadisticas: Encuesta instituciones publicas misteriosos” a digitales de agencias 60.000 opiniones Receptivo por dirigida a  turistas
de Turismo Receptivo con responsabilidad operadores turisticas de viaje nacionales e online publicadas por Producto (ETRP) para potenciales
(ETR) para analizar el en la gestidn turistica minoristas y internacionales para los usuarios sobre los caracterizar el perfil interesados en
turismo internacional (ministerios y mayoristas para analizar los productos principales  recursos de los turistas turismo cultural y de
& la Encuesta de municipalidades) asi analizar los productos de Paraguay que se turisticos entre enero internacionales  que naturaleza en
Turismo Interno vy como a empresas y de Paraguay que se estaban de 2021 y diciembre demandan productos Paraguay.
Emisor (ENTIE) para gremios estaban comercializando. de 2023, utilizando turisticos basados en ®* La  encuesta  fue
analizar el turismo empresariales del comercializando. = El andlisis se ha como principales los recursos naturales difundida en grupos
domeéstico. En ambos sector turismo y a ® Las entrevistas se han realizado tanto en fuentes los portales de y culturales asociados de redes sociales
casos se realizd un ONG. realizado tanto en folletos fisicos como referencia  en la con la red fluvial del (Facebook,
analisis descriptivo, un Paraguay como en folletos digitales tanto industria turistica: Trip pals. Instagram), foros de
analisis de diferencias ferias turisticas entregado por Advisor 'y Google ® Los datos fueron viaje, subforos de
(segmentos) 'y un internacionales donde comercializadores Reviews. captados en 2024 en Reddit y blogs
analisis de correlacion. ha acudido el pais con como los accesiblesen * La muestra estuvo distintos puntos del especializados, donde
= Se han analizado en stand promocional. linea. compuesta por 111 pais. participan usuarios
torno a 100 atractivos  turisticos * Se realizaron 1.082 afines a estos
documentos con que representaron encuestas intereses.
informacion del sector aproximadamente el presenciales a turistas
turistico de Paraguay 95% de las visitas internacionales (nivel
(inventarios, realizadas por los de confianza del 90% y
diagndsticos, planes turistas nacionales e error maximo  del
estratégicos, internacionales en 2,5%).
proyectos de dicho periodo segun
inversion, etc.) las encuestas ETR vy
ENTIE.

Oferta ] ] ] ] ] ]

Demanda Actual | ] ] ]

Demanda Potencial I I ]
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B'D ESTUDIO DE MERCADO (OFERTA Y DEMANDA) PARA EL TURISMO DE NATURALEZA Y CULTURAL EN PARAGUAY
\ OFERTA TURISTICA

3 Oferta Turistica

Paraguay, con su rica historia y cultura, ofrece importantes recursos turisticos
como sitios histdricos, ferias, arquitectura y artesanias. Ademds, gracias a su
diversidad biofisica y ecosistemas Unicos, como el Chaco Americano y el Bosque
Atlantico, cuenta con variados recursos naturales, incluidos bosques, rios y caidas
de agua, atractivos para el ecoturismo.
Los excursionistas prefieren atractivos culturales por su accesibilidad en visitas de
un dia, mientras que los turistas, al disponer de mas tiempo, muestran un interés
mas variado que abarca tanto atractivos culturales como naturales y otros tipos,
aprovechando su mayor flexibilidad para explorar diferentes opciones turisticas.
Los visitantes internacionales prefieren destinos icdnicos y reconocidos, mientras
Tipo de recurso turistico visitado que el turismo doméstico presenta un patron mas diversificado, visitando una
segun perfil del visitante mayor variedad de recursos turisticos.
Los visitantes internacionales se concentran en el departamento de Asuncién, que
recibe alrededor del 60% de sus visitas. En contraste, el turismo interno muestra
una distribucion mds amplia, con visitas repartidas entre varios departamentos.
Solo el 30% de los turistas internacionales realiza viajes multidestino, visitando dos
o mas departamentos diferentes durante su estancia.

Tipos de Recursos culturales y de Zona Interés #4

naturaleza

Zona Interés #2

Zona Interés #5

Segun el indice de Reputacion Online (iRON), los recursos turisticos del pais tienen
una alta valoracién promedio de 9,2 sobre 10. Los recursos técnicos, como las
presas, son los mejor valorados, seguidos por los recursos culturales y naturales,
Valoracion de los recursos aunqgue la puntuacion varia segun el tipo de recurso = Polo 1 - Asuncién y Areas Circundantes.
turisticos El analisis de comentarios online y entrevistas revela que muchos atractivos " Polo 2 - Departamento de ltapta.
turisticos, especialmente culturales y naturales, presentan falta de mantenimiento " Polo3 - Departamento de Alto Parana.

) i ) } = Polo 4 - Guaira y Otros Departamentos.
o carecen de instalaciones adecuadas, lo que reduce su potencial y atractivo para = Zona Interés 1. Municipio de Pilar

los visitantes. = Zona Interés 2. Municipio de Concepcién
El anélisis muestra una concentraciéon de recursos turisticos en cuatro polos ® Zona Interés 3. Municipio de Filadelfia
principales: Asuncién y alrededores, Itapua, Alto Parand, y Guaira, que incluyen ® Zona Interés 4. Municipio de Bahia Negra
N oz & . . P , . . = Zona Interés 5. Municipio de Pedro Juan Caballero
Distribucion geografica gran cantidad de atractivos turisticos relevantes. Ademads, existen cinco zonas de

interés con menor numero de recursos pero con potencial para fomentar la
descentralizacion de la actividad turistica del pais.
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BID

4 Demanda Turistica

DEMANDA TURISTICA

2.500.000

2.000.000

Los principales motivos de viaje en Paraguay son la visita a familiares y amigos (VFR)
y el recreo y ocio (NVFR). Los turistas VFR y NVFR muestran patrones de
comportamiento distintos en cuanto a gasto, duracion de la estancia y actividades
realizadas en el pais.

En el turismo receptivo, la mayoria de turistas viajan solos, mientras que los

1.500.000 excursionistas suelen viajar en grupo. Esto se atribuye a que muchos turistas son
paraguayos que residen en el extranjero y visitan familiares y amigos. Motivos de Viaje y
La mayoria de los turistas internacionales y domésticos permanece entre 1 y 10 Comportamiento de los

1.000.000

500.000

INTERNACIONAL DOMESTICO

m TURISTA VFR B TURISTA NVFR

I1EXCURSIONISTA VFR = EXCURSIONISTA NVFR

noches, predominando estancias cortas. Los turistas internacionales NVFR prefieren
alojarse en hoteles, mientras que los VFR y los turistas domésticos eligen quedarse en
casas de familiares y amigos.

Los turistas planifican su viaje a Paraguay con 1 a 30 dias de antelacion, utilizando
principalmente Internet y recomendaciones de conocidos. Los excursionistas
organizan sus viajes con alin menos antelacién, generalmente dentro de los 30 dias
previos.

visitantes

Los principales mercados emisores en el turismo receptivo son Argentina y Brasil.
Aunque predominan, una proporcién significativa de turistas también proviene de
otros paises de Latinoamérica, Espafia y Estados Unidos, especialmente en el caso de

Mercados Emisores y Fidelidad

En 2023, Paraguay registr6 un total de 4.093.453 turistas y no de excursionistas. de los Visitantes
visitantes (incluye turismo receptivo y domeéstico). Sin La fidelidad de los visitantes internacionales es alta, ya que la mayoria ha visitado internacionales
embargo, al excluir a aquellos cuyo principal motivo de . - .
. : : Paraguay previamente, lo que indica una elevada tasa de retorno tanto entre turistas
viaje fue realizar compras o negocios, dado que no o ibien h i lal | de visi
participan activamente en experiencias de turismo como excursionistas, si bien hay que considerar el alto volumen de visitantes VFR.
cultural o de naturaleza, el nimero se reduce a Las actividades mas populares entre los turistas internacionales son las relacionadas
con la naturaleza y el patrimonio cultural. Sin embargo, solo el 55% de los turistas  Actividades Turisticas y

2.906.870 visitantes.

De este total, 842.990 corresponden a Vvisitantes
internacionales (41% NVFR), mientras que 2.063.879
provienen del mercado doméstico (55% NVFR). En ambos
segmentos, la mayoria se clasifican como turistas al
pernoctar en el pais.

copexca

domésticos participa en actividades turisticas, prefiriendo en su mayoria visitas
familiares o actividades recreativas.

Participacion

Se estima que la demanda potencial del turismo de naturaleza y/o cultura en Paraguay
es de 1.562.003 personas. Ademas, se estima que dicha demanda potencial podria
alcanzar un nivel de gasto de 2.961.749.376 USD al afio.

Turista Potencial
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5 Priorizacion de Recursos

En el marco del proyecto, se ha llevado a cabo un analisis exhaustivo de los recursos turisticos
del pais para priorizar futuras inversiones en Paraguay, empleando una metodologia de analisis
matricial que evalua cinco dimensiones clave: competitividad, mercado, apoyo institucional,
impacto socioeconémico y oferta complementaria. Estas dimensiones se desglosan en
parametros especificos, tales como la relevancia del recurso, su accesibilidad, el potencial de
atraccion de turistas internacionales, la oferta de servicios turisticos y el impacto en poblaciones
vulnerables, entre otros. Cada pardmetro ha sido evaluado de forma cuantitativa y ponderada,
lo que ha permitido construir un "indice de prioridad de inversidn". Este indice facilita la
seleccion de los atractivos con mayor potencial para contribuir al desarrollo sostenible del sector
turistico en el pais.

Los recursos turisticos se han clasificado en cuatro categorias o cuartiles segun su indice de
prioridad: atractivos ancla, con mayor desarrollo y retorno; atractivos en desarrollo, que
presentan alto potencial pero requieren mejoras; atractivos complementarios, que enriquecen

la oferta; y atractivos incipientes, con menor visibilidad y desarrollo actual.

DIMENSION

Apoyo Impacto Oferta
Competitividad ado . .p y . : .- .
institucional | socioeconémico | complementaria

Nacional y/o Poblacidon

Il Relevancia Internacional Servicios
Q departamental | vulnerable
'_ . .
] . Alojamientos
>l Zona Turistica ~ NVFR Local J .
= turisticos
S Productos Infraestructura
=~ Accesibilidad L .
prioritaria complementaria

ATRACTIVOS
ANCLA
Cuartil 4

CLASIFICACION DE

RECURSOS
TURISTICOS
SEGUN iNDICE DE
PRIORIDAS

ATRACTIVOS
INCIPIENTES
Cuartil 1

ESTUDIO DE MERCADO (OFERTA Y DEMANDA) PARA EL TURISMO DE NATURALEZA Y CULTURAL EN PARAGUAY

PRIORIZACION DE RECURSOS

Son los recursos turisticos mas desarrollados y
valiosos, con alta afluencia de visitantes y una
infraestructura consolidada. Invertir en ellos asegura
un retorno sélido y competitividad en el mercado
global.

(Ej. Avda. Costanera José Asuncion Flores, Catedral de
Encarnacion, Complejo Turistico Itaipu,...)

Recursos con alto potencial
para convertirse en
atractivos ancla. Requieren
inversiones estratégicas en
infraestructura, accesibilidad
y promocion para alcanzar su
Cuartil 3 maéximo desarrollo.

(Ej. Turista Roga, Museo Paso
de Patria, Museo de la Cafia
Paraguaya,...)

ATRACTIVOS
POTENCIALES

Enriquecen la oferta turistica
principal, diversifican
actividades y alargan la
estadia de los visitantes.
Aunque no son el foco
principal, inversiones
selectivas aumentan  su
contribucién al ecosistema
turistico.

(Ej. K a Rapé, Museo Fortin
Boquerdn, Laguna capitdn,...)

Recursos con escaso desarrollo y visibilidad, pero con
potencial a largo plazo. Necesitan evaluaciones y
posibles intervenciones basicas para determinar su
viabilidad.

(Ej. Museo Histdrico Ex Cuartel Mariscal Francisco Solano
Ldpez, Fortin Falcon, Cerro Arco Tobati,...)
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, BlD PRINCIPALES RECOMENDACIONES

6 Principales Recomendaciones

Generales

Producto
Fluvial

A corto plazo, es conveniente invertir en la mejora de la calidad de los atractivos ancla (Cuartil 4) y en
la accesibilidad y calidad de los recursos con potencial de desarrollo (Cuartil 3). A mediano plazo, se
deberia destinar inversiéon a los recursos del Cuartil 2 que complementen a los anteriores. A largo
plazo, se proponen proyectos piloto para desarrollar los recursos incipientes (Cuartil 1).

El desarrollo de las zonas de interés identificadas permitiria descongestionar los polos turisticos
actuales, diversificar la oferta turistica del pais y distribuir de manera mas equitativa los beneficios
econdmicos del turismo. Ademds, estas zonas de interés deberian integrarse en corredores turisticos
regionales que conecten con los principales polos turisticos.

Se insta a mejorar posicionamiento on-line de Paraguay. Para ello ademas de la mejora de las
plataformas digitales de promocion, es crucial que los gestores turisticos en Paraguay consideren la
reclamacion y gestion activa de sus fichas de negocio en plataformas digitales como Google (reclamar
la propiedad de los recursos en Google My Business).

El sector publico debe colaborar estrechamente con el sector privado para desarrollar productos
turisticos innovadores y competitivos. Esta sinergia facilita la inversion en infraestructura, mejora la
calidad de los servicios, y responde mejor a las necesidades del mercado.

En turismo fluvial es fundamental mejorar los siguientes recursos clave: Costanera de Hernandarias y
Avenida Costanera José Asuncién Flores: Ambas costaneras representan importantes espacios de
recreacion que requieren intervenciones estratégicas para maximizar su atractivo. En el caso de la
Costanera de Asuncion, es fundamental una intervencion integral en coordinaciéon con el gobierno
local, que forme parte de una estrategia de revitalizacion urbana.

Hito 3 Fronteras en Alto Parana tiene un enorme potencial para integrar experiencias culturales y
educativas que resalten su importancia historica y geografica. Se aconseja priorizar el proyecto
propuesto para este recurso en el documento "Apoyo a la preparacion del plan de inversién turistica
en la regién oeste del Parana"

Se aconseja mejorar aquellos recursos fluviales del cuartil 3, como Isla Paraiso Ayolas o Playa Piquete
Cué. Estos recursos, tienen potencial, pero requieren inversiones en infraestructura bdsica como
mejoras en accesos, servicios sanitarios, zonas de recreacién, y alojamiento, para aumentar su
atractivo turistico. Ademas, se sugiere integrarlos en circuitos nauticos transnacionales que conecten
con ltuzaingo o Corrientes en Argentina, o desde la central hidroeléctrica de Yacyreta.

copexca




Bl D ESTUDIO DE MERCADO (OFERTA Y DEMANDA) PARA EL TURISMO DE NATURALEZA Y CULTURAL EN PARAGUAY
\ PRINCIPALES RECOMENDACIONES

= En general, se debe priorizar el desarrollo del turismo de naturaleza en aquellos parques
nacionales y dreas protegidas proximos y bien comunicados a otros recursos
culturales/fluviales que presenten una alta demanda (como por ejemplo el Parque Nacional
Nacunday o el Monumento Natural Cerro Koi y Chorori entre otros). En éstos es esencial
invertir en infraestructura sostenible como senderos ecoldgicos, miradores, y centros de
interpretacion ambiental. Sin embargo, la infraestructura bdsica que garantiza accesibilidad y

seguridad debe priorizarse sobre los centros de interpretacion.
= Dado que los ecosistemas de Paraguay estdn conectados con paises vecinos, especialmente
Producto Argentina y Brasil, se resalta la importancia de la cooperacion internacional para crear rutas
Naturaleza ecoturisticas transnacionales. Esta iniciativa fortaleceria la oferta turistica paraguaya vy
promoveria la conservacion de ecosistemas compartidos. En el Chaco, seria viable colaborar
con Argentina, Bolivia y Brasil en circuitos ecoturisticos. En el Cerrado, se podria cooperar con
Brasil para fomentar el turismo comunitario y de aventura. En Neembucu, alianzas con
Argentina impulsarian su desarrollo turistico mediante dreas protegidas y actividades nauticas.
= E| Chaco dispone de recursos con alto potencial para el ecoturismo. Se recomienda mejorar los
atractivos naturales ancla de esta region y desarrollar, a través de proyectos piloto, los recursos
complementarios (cuartil 2) que fortalecerian la oferta turistica del destino, destacando sitios

como el Pantanal y las Lagunas Saladas.

= Fomentar el turismo multiproducto en recursos clave, como Salto Cristal, Salto Monday vy
Parque Nu Guazu, integrando actividades de aventura y fluviales. Esto no solo diversifica la
oferta turistica, sino que también prolonga la estadia al ofrecer multiples experiencias en un

Producto : )
. mismo destino.
Turismo ) . . . e
Activo = Se recomienda a invertir en infraestructura especifica para deportes y aventura en los recursos

clave de los polos identificados, como la creacion de senderos seguros, dreas de descanso,
puntos de observacién y sefializacion adecuada en lugares como el Monumento Natural Cerro
Koi Y Chorori, el Parque Nu Guazu o el Cerro Nemby, entre otros.

C O DE‘)’\CG Resumen Ejecutivo 0)
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Producto
Cultura

Producto
Gastronomia

Se recomienda invertir en la modernizacién y mejora de la gestion de los museos en Asuncién para
atraer mas visitantes. Si la modernizacion individual de estos museos no fuese viable debido a costos
o logistica, se sugiere la creacion de un gran museo centralizado. Este espacio emblematico agruparia
las colecciones mas importantes de los museos pequefios, convirtiéndose en un hito turistico clave
para la ciudad.

Urge que Paraguay implemente planes de prevencion de incendios y catdstrofes en sitios
patrimoniales de alto valor, dada su riqueza histdrica, para evitar tragedias como las del Museo
Nacional de Brasil (2018) o la Catedral de Notre-Dame de Paris (2019).

Se recomienda desarrollar una estrategia para promocionar los sitios histéricos relacionados con la
Guerra de la Triple Alianza en Paraguay en San Pedro, Cordillera, Caaguazu, ltapUa, Paraguari y
especialmente en Neembucu. La estrategia debe mejorar la valorizacién, coordinacién y promocién
de estos recursos, y centrarse en el corto plazo en aquellos sitios mas emblematicos con la posibilidad
de incorporar recursos de menor importancia en el mediano/largo plazo.

Se propone a corto plazo desarrollar y mejorar la "Ruta del Chaco Boreal" en el departamento de
Boquerén. Ademads, se sugiere a medio plazo conectar esta ruta con otros recursos turisticos
relacionados con este conflicto en Paraguariy Presidente Hayes.

Se propone invertir en una ruta turistica ferroviaria en Paraguay, destacando la Antigua Estacién de
Ferrocarril de Asuncion y otros sitios como museos y estaciones en Caazapa, ItapUa, Paraguariy el
departamento Central.

Se propone incorporar a la oferta turistica de Paraguay, ademas de sitios historicos, las practicas y
productos tipicos del pais, incluyendo artesanias, festividades tradicionales, gastronomia vy
expresiones artisticas. Esto permitird promover el patrimonio cultural inmaterial que forma parte de
la identidad paraguaya.

Se aconseja crear un programa para mejorar los mercados municipales en aspectos como seguridad,
limpieza, innovacién gastrondmica, infraestructura y accesibilidad, fortaleciendo el turismo
gastronémico y cultural en Paraguay, destacando su valor como puntos de interaccion cultural y social.
Se insta a desarrollar una hoja de ruta estratégica para potenciar la gastronomia tipica en Asuncién,
convirtiéndola en un atractivo turistico clave que complemente el turismo urbano-cultural y de
compras.

Resumen Ejecutivo 11
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PRINCIPALES RECOMENDACIONES

El turismo de salud y bienestar en Paraguay es muy incipiente, con escasos recursos
concentrados en Asuncién y balnearios cercanos. Se recomienda establecer una hoja de
ruta a largo plazo para desarrollar este segmento, priorizando aquellos productos de
bienestar que complementen al turismo fluvial.

Se aconseja crear rutas tematicas en centros histéricos como Asuncion y Encarnacion,
integrando historia, arquitectura y cultura local. Estas rutas incluirian visitas guiadas, con
paradas en cafeterias tradicionales y tiendas de artesania, mejoradas por aplicaciones
moviles y sefialética inteligente.

Se insta a invertir en la infraestructura de parques clave como el Jardin Botanico y el
Parque Lineal Itaipd, mejorando senderos, areas recreativas y educativas, y promoviendo
eventos culturales y deportivos para incrementar su uso, en especial del turista VFR.
Concepcién. Priorizar recursos como las Cavernas de San Lazaro, mejorando la
accesibilidad, infraestructura y capacitacion de guias para consolidarlo como destino de
aventura. En el Arroyo Tagatiyd y Reservas Naturales, se sugiere crear senderos
interpretativos y promover la observacion de fauna para fortalecer el ecoturismo. En la
ciudad de Concepcion, se recomienda potenciar el patrimonio cultural con rutas vy
eventos, revitalizando el casco historico y desarrollando proyectos en Belén y Horqueta.
ItapUa. Se recomienda diversificar la oferta en dos clUsteres clave: las misiones jesuiticas
y Encarnacidn. En las misiones jesuiticas, se debe fortalecer el turismo de pesca de manera
sostenible y promover otros recursos culturales como el casco urbano de San Cosme vy
Damian (declarado Bien Patrimonial Cultural) y la comunidad japonesa en los distritos de
La Paz y Pirapd. En Encarnacion, se sugiere mejorar sus playas y fortalecer la pesca
recreativa. Ademas, se plantea impulsar el turismo en el noreste del departamento, en el
Parque Nacional San Rafael y los saltos de agua, a través de proyectos piloto a largo plazo.
Neembucu. Se recomienda priorizar las inversiones en la ciudad de Pilar, revitalizando su
casco histérico y mejorando la promocion de la artesania local. Ademas, se sugiere crear
un museo sobre la Guerra de la Triple Alianza para atraer mas visitantes. Se aconseja
ademas el desarrollo de otros puntos del departamento con menos actividad turistica
como Humaita, Paso de Patria y Cerrito mediante la implementacion de proyectos piloto.
También se debe impulsar el turismo de pesca y fomentar el turismo de naturaleza con
circuitos binacionales (Argentina) y mejoras en los esteros.
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